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Introducere

La nivel mondial cresterea nevoii de servicii se explicd prin evolutia activitatilor productive si organizarii lor.
Dezvoltarea serviciilor (bancare si financiare, comerciale, transporturi si comunicatii) precedd si insotesc dezvoltarea
industriala, Aceastd ipoteza conform careia serviciile s-au dezvoltat ca urmare a dezvoltarii sectorului industrial a fost
formulata de Fisher (1935), apoi de Clark (1940) si ulterior de Bell (1973). Ipoteza constituie astdzi fundamentul
numeroaselor analize ale dezvoltarii tertiare si se bazeaza pe doua teorii complementare privind productia si consumul cu
legaturi intre cresterea economicd globald si dezvoltarea serviciilor: elasticitatea in cererea de servicii este mai ridicata
decat cea de bunuri industriale, de relativa saturare a pietelor cu bunuri industriale din tarile dezvoltate. Pe de alta parte,
castigurile realizate din sectorul industrial sunt mai ridicate decat cele din cel al serviciilor. Cresterea cererii de servicii se
traduce prin creare de noi locuri de munca in acest sector.

Expansiunea si transformarea sectorului tertiar si, in consecintd, evolutia formelor de organizare a muncii,
concentrarea, largirea si internationalizarea pietei muncii s-a produs la sfarsitul secolului XIX.

Cauzele care au determinat dinamica si progresul serviciilor, succint, pot fi urmatoarele':

e aparitia noilor norme de consum,;

e schimbdrile rapide ale conditiilor de productie si de piata care obliga agentii economici la o flexibilitate mai
mare $i la un control mai strict al costurilor;

e substituirea avantajelor competitive axate pe castigurile productivitatii asociate cu economiile la scard, prin
avantajele fixate pe cunoastere, informare si calitate;

e cresterea incertitudinii si riscului asociate cu activitatile firmei.

Literatura economicd mentioneaza mai multe criterii de clasificare a serviciilor. O prima clasificare imparte
serviciile in: servicii comerciale (comert, transporturi, telecomunicatii, servicii pentru intreprinderi, care mai tarziu au fost
numite 1n limbajul economic, servicii financiare) i necomerciale (invatamant, culturd, ocrotirea sanatatii).

Cea de-a doua clasificare defineste serviciile ca fiind servicii care prelucreaza informatii (educatie, finante,
asigurdri, tranzactii imobiliare, administratie publicd) si alte servicii (sanatate, servicii sociale, servicii personale si
recreative, hoteluri §i restaurante, comert en-gross si en-detail, reparatii, transporturi). Cea de-a treia clasificare grupeaza
serviciile in: servicii pentru productie si servicii pentru consum.

Organismele O.N.U. includ la sectorul tertiar urmatoarele: transporturi si telecomunicatii, comert, asigurari,
administratie, turism, invatamant, sanatate, acest sector fiind rezervat unor activitatii complementare sectoarelor primar si
secundar, finalitatea sa constand in furnizarea de servicii indispensabile celorlalte tipuri de activitati economice.

In prezent, serviciile reliefeaza utilizarea noilor tehnologii (informatizarea, automatizarea firmelor), noilor
servicii de telecomunicatii si de asemenea noilor servicii financiare, comerciale, de marketing, servicii de consiliere.

La noi 1n tard in perioada de tranzitie, serviciile pot actiona ca un amortizor al tensiunilor de pe piata fortei de
munca prin preluarea unor segmente ale ofertei fortei de munca eterogene din punct de vedere al calificarii sau aspiratiilor
profesionale. Pe parcursul perioadei de tranzitie, serviciile pot oferi locuri de muncd persoanelor disponibilizate din
industrie si constructii, dar si celor care intrd pentru prima datd pe piata fortei de munca sau reintrd (cazul pensionarilor)
datorita scaderii veniturilor reale n procesul de tranzitie.

Polarizarea spatiald a serviciilor a fost interpretatd intr-un cadru care combind tendinta de externalizare a
functiilor tertiare a marilor firme, structurile spatiale si organizatorice ale marilor intreprinderi multiproductive si rolul
economiilor aglomeratiilor n productia serviciilor.

Dupa 1990, serviciile s-au caracterizat printr-o crestere pronuntatd in special In orase, aceasta crestere fiind
caracterizatd prin cresterea numdrului de salariati in sectorul tertiar, cresterea numadrului unititilor comerciale si
serviciilor, cresterea numarului de studenti. Dupd anul 1990, odata cu liberalizarea pietei au aparut o serie de unitati
comerciale si de servicii atdt in orage cat si in localititile Invecinate acestora, ceea ce a dus la o slibire a relatiilor
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comerciale, cel putin pentru bunuri curente, intre orage si localitdtile din vecinatate, ai caror locuitori se aprovizionau
inainte de 1990 din orase.

In domeniul serviciilor, cresteri relativ constante s-au inregistrat in sectorul comercial precum si in cel de posta si
telecomunicatii, in timp ce, in celelalte sectoare s-au Tnregistrat ugoare oscilatii: hoteluri si restaurante, finante, tranzactii
imobilizare, sanatate.

Activitdtile comerciale s-au dezvoltat in principal in marile orage ale tarii. Formarea retelei comerciale a sustinut
activitatea industriei producatoare de bunuri de consum, astfel ludnd nastere mici unitati de productie cum ar fi brutariile
si unitati ale industriei usoare, aceste unititi dezvoltandu-se atat in mediul urban cat si in mediul rural. Legatura dintre
activitatile comerciale si cele industriale a dus la mutatii In dimensionarea zonelor de influentd locald si regionala a
oraselor. Orasele cu cea mai mare pondere a activitatilor comerciale sunt cele din vestul tarii (Arad, Oradea, Timisoara),
precum si oragele mici si mijlocii din unele zone industriale in care a existat o slaba dotare a activitatilor comerciale
inainte de 1990. Activitati comerciale intense au §i orasele mari din partea centrald si nordica a tarii (Brasov, Sibiu, Satu
Mare, Targu Mures), precum si orasele mari si mijlocii din sudul si estul tarii (Pitesti, Slobozia, Craiova, Targu Jiu, lasi,
Briila, Galati, Constanta).

1. Analiza evolutiei specializirii in servicii. Modele de analiza

in perioada 1992-2002, serviciile de piata prestate pentru populatie
(in preturi curente) au inregistrat o tendintd de evolutie crescétoare, atat pe total, cat si pe activitati (vezi figura 1).
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Figura 1. Evolutia serviciilor de piata prestate pentru populatie (preturi curente)
pe activititi in Romania in perioada 1992-2002
In dinamica, serviciile de piata prestate pentru populatie (vezi figura 2), atat pe total, cat si pe activitati, au avut o
evolutie oscilantd. Cea mai puternica crestere a fost inregistrata de catre agentiile de turism intre anii 1992 si 1995, urmata
de o perioada de scadere a acestora in anii 1996 si 1997, dupa care a urmat o noua crestere (cu exceptia anului 2001, cand
s-a Inregistrat o usoara scadere), nivelul maxim fiind atins in anul 2002.
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Figura 2. Dinamica serviciilor de piata prestate pentru populatie (1990=100)
pe activititi in Romania in perioada 1992-2002

Evolutia in timp a serviciilor de piata prestate pentru populatie va fi aproximata prin intermediul unui model de
timp, care va fi ales pe baza reprezentarii grafice a acestora prin intermediul cronogramei (vezi Figura 3).
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Figura. 3. Evolutia serviciilor de piatd prestate pentru populatie in preturi constante

(1990=100) in perioada 1992-2002

Din reprezentarea grafica a seriei de date privind evolutia serviciilor de piatd prestate pentru populatie
(1990=100) se poate constata cd aceasta a avut o evolutie oscilantd in perioada analizata, respectiv 1992-2002.

Desi seria de date privind serviciile de piata prestate pentru populatie prezintd evolutii oscilante, se poate aprecia
ca evolutia In timp a acesteia poate fi estimatd cu ajutorul unui model neliniar specificat prin intermediul a doua functii de
ajustare:

- functia hiperbolica

1
SPt=a0+al;+ut, t=11 @

- functia putere
SP. =b,-t" -v,=>InSP. =Inb, +b, Int+Inv,, t=1,11 (2)

unde:
SP, = servicii de piata prestate pentru populatie exprimate 1n preturi constante (1990=100);

t = variabila timp, t =1, n;

ag, a;, by, b; = parametrii functiilor de ajustare;

u,, In v, = variabile reziduale.

In urma estimarii modelului (1) cu ajutorul pachetului de programe EViews, s-au obtinut urmatoarele rezultate:

SP, =22,2127 + 53,7492 1; R* =0,878
t

(2,2065) (2,8701)  DW =1,41 Q)
s, =5,7502

Rezultatele obtinute releva faptul ca utilizarea hiperbolei la descrierea evolutiei serviciilor de piatd prestate pentru
populatie in Romania in perioada 1992-2002 indeplineste cerintele statistice pentru a fi acceptatd in vederea explicarii
variatiei acestora.

Cu toate acestea, analiza statisticd a evolutiei serviciilor de piatd prestate pentru populatie s-a continuat si cu
aplicarea functiei putere (vezi relatia (2)), in urma careia modelul obtinut se prezinta astfel:

In SP, = 4,1287 —0,3647 Int; R* =0,611

(0,1654) (0,0832) DW =15 (C))
s, =0,2284

Desi estimatorii modelului de mai sus, respectiv (4), sunt semnificativ diferiti de zero, faptul cd prezinta o
autocorelare a erorilor, iar valoarea coeficientului de determinare este inferioara celei obtinute in cazul modelului (3), se
poate considera ca functia parabolica estimeaza corect evolutia serviciilor de piata prestate pentru populatie.

Cu toate acestea, modelul (3) nu poate fi acceptat In scopuri prospective deoarece, la limita, ar releva disparitia
serviciilor de piatd prestate pentru populatie, ceea ce nu poate fi acceptat, deoarece perioada analizata, 1992-2002,
reprezintd un caz tranzitoriu in dezvoltarea acestor servicii.

Cea de-a doua categorie de modele utilizate in vederea estimdrii serviciilor de piatd prestate pentru populatie sunt
modelele multifactoriale (modele autoregresive), care vor fi aplicate sub forma liniara si dublu logaritmica, respectiv:

SP =a,+a,V, +a,SP_, +u, t=110 Q)

si

InSP, = S, + B, InV, + B, InSP_, +v, 1=1,10 (6)
unde:

SP, ;= serviciile de piatd prestate pentru populatie exprimate in preturi constante (1990=100) decalate cu
o0 perioada;
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V; = venitul disponibil real al populatiei (1990=100);

u, v, = variabile reziduale.

Utilizand pachetul de programe EViews in vederea estimdrii formei liniare a modelului s-au obtinut urmétoarele
rezultate:

SP. =-12,0113+0,0509 V, +0,5448 SP._,; R* =0,688
(30,4288) (0,0516)  (0,09731) DW =2,49 (7
s, =5,2756

Analizand rezultatele obtinute se constata ci ipotezele corespunzatoare M.C.M.M.P. sunt verificate. Estimatorii
parametrilor corespunzatori termenului liber si venitului disponibil real al populatiei sunt nesemnificativi, cu exceptia
estimatorului parametrului corespunzator serviciilor de piata prestate pentru populatie decalate cu o perioada exprimate in
preturi constante (1990=100), care este semnificativ pentru un prag de semnificatie de 5%, modelul fiind si el
semnificativ pentru acelasi prag de semnificatie.

Sub forma dublu logaritmicd modelul se prezinta astfel:

InSP, = -2,6833+0,68201n V, +0,5335InSP_,; R* =0,478
(6,0004) (0,8916)  (0,1766) DW =236 (8)
s, =0,0439

Cu toate deficientele statistice semnalate de cele doua modele, respectiv estimatori nesemnificativi corespunzatori
termenului liber si venitului disponibil real al populatiei, coeficienti de determinare avand valori scézute, ambele modele
descriu corect dependenta serviciilor de piatd prestate pentru populatie, exprimate in preturi constante (1990=100), de
venitul disponibil real al populatiei si serviciile de piatd prestate pentru populatie decalate cu o perioadd exprimate in
preturi constante (1990=100) deoarece semnul estimatorilor corespunzatori venitului disponibil real al populatiei si
serviciilor de piatd prestate pentru populatie decalate cu o perioadd exprimate in preturi constante (1990=100) este
pozitiv.

Deoarece s-au constatat aceleasi deficiente si In modelarea serviciilor ce intrd In componenta serviciilor de piata

prestate pentru populatie s-a renuntat la prezentarea si comentarea modelelor aferente pentru a nu Incdrca analiza cu
modele si informatii neconcludente.

2. Metode factoriale de analiza a variatiei unor servicii destinate populatiei in profil teritorial

Metodele de analiza factoriala urmaresc evidentierea componentelor principale carora li se va atribui un anumit
sens in functie de intensitatea legaturilor observate intre acestea si variabilele (indicatorii privind o serie de servicii
destinate populatiei implicati in model) analizate. In acest sens, s-a realizat o grupare a unitatilor statistice in functie de
valorile obtinute in cazul componentelor principale, carora li s-a atribuit un anumit sens.

Utilizand pachetul de programe STATISTICA 5.5 s-a efectuat o analizad factoriala pe baza indicatorilor din
model, incercand sa se identifice factorii independenti din punct de vedere informational, corelatia dintre acestia si
indicatorii modelului, precum si impactul lor asupra imprastierii norului de date.

Prin intermediul metodei cluster s-a realizat o grupare a unitatilor statistice (judetele Romaniei) utilizand distanta
euclidiana simpla, pe baza unei legaturi complete, precum si o grupare a variabilelor (indicatorilor) folosind metoda
minimei variante (principiul Ward), gruparea fiind realizata in acest caz cu ajutorul coeficientului de corelatie Pearson.

In continuare este prezentati o grupare (clasificare) a judetelor precum si a indicatorilor utilizand pachetul de
programe STATISTICA 5.5. In vederea gruparii judetelor a fost utilizati distanta euclidiana simpla, prin intermediul unei
legaturi complete. Gruparea indicatorilor s-a realizat pe baza metodei minimei variante (principiul Ward), prin
intermediul coeficientului de corelatie Pearson.
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Figura 4. Dendograma unitatilor statistice utilizind metoda legaturilor
complete (distanta euclidiana)

in general, se alege un orizont de grupare (o valoare de tip distantd) in functie de scopurile urmirite prin grupare.
Daca dorim o divizare pe grupe mai pronuntata, orizontul de grupare este mai mic i invers.

De exemplu, in cazul dendogramei unitétilor statistice (judete) — vezi Figura 4, se observa cristalizarea unor
grupuri pand la un orizont de grupare egal cu 20000 precum (Bacdu, Suceava, Vaslui, Covasna, Brdila, Vrancea, Prahova,
Dolj, Valcea, Satu-Mare, Bistrita-Nasaud, Harghita, Neamt, Dambovita, Arges, Mehedinti, Buzau, Gorj, Alba, Olt),
(Calarasi, lalomita, Teleorman, Giurgiu), (Botosani, Hunedoara, Galati, Maramures, Mures), (lasi, Salaj, Brasov, Sibiu,
Tulcea, Bihor, Caras-Severin), (Arad-Timis), judetele Constanta si Cluyj fiind izolate. Pentru un orizont de grupare egal cu
40000 s-au format urmatoarele trei grupuri: (Bacau, Suceava, Vaslui, Covasna, Briila, Vrancea, Prahova, Dolj, Valcea,
Satu-Mare, Bistrita-Nasaud, Harghita, Neamt, Dambovita, Arges, Mehedinti, Buzau, Gorj, Alba, Olt, Calarasi, lalomita,
Teleorman, Giurgiu), (Botosani, Hunedoara, Galati, Maramures, Mures, lasi, Salaj, Brasov, Sibiu, Tulcea, Bihor, Caras-
Severin, Constanta) si (Arad, Timis, Cluj), iar pentru un orizont egal cu 60000 se formeaza doud mari grupuri: (Bacau,
Suceava, Vaslui, Covasna, Briila, Vrancea, Prahova, Dolj, Valcea, Satu-Mare, Bistrita-Nasaud, Harghita, Neamt,
Dambovita, Arges, Mehedinti, Buzau, Gorj, Alba, Olt, Cilarasi, lalomita, Teleorman, Giurgiu) si (Botosani, Hunedoara,
Galati, Maramures, Mures, lasi, Silaj, Brasov, Sibiu, Tulcea, Bihor, Caras-Severin, Constanta, Arad, Timis, Cluj).
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Figura 5. Dendograma variabilelor utilizind metoda Ward
(coeficientul de corelatie Pearson)

In cazul dendogramei variabilelor (indicatorilor) — vezi Figura 5, se observa ci, pana la un orizont de grupare egal
cu 1,4 s-au format urmitoarele dou grupuri compacte: (densitatea liniilor de cale ferati pe 1000 km” teritoriu, lungimea
totala simpla a conductelor de canalizare pe 1000 km? teritoriu, lungimea strizilor ordsenesti modernizate pe 1000 km®
teritoriu, lungimea totali simpld a retelei de distributic a apei potabile — la sfarsitul anului pe 1000 km” teritoriu,
densitatea drumurilor publice pe 1000 km® teritoriu), (numarul de cititori inscrisi la 100000 locuitori, numarul de
spectatori la cinematografe si instalatii cinematografice cu banda normala la 100 000 locuitori, suprafata locuibila la 1000
locuitori, numarul de abonamente la televiziune la 1000 locuitori, numarul de abonamente telefonice la sfarsitul anului la
1000 locuitori, numarul de abonamente radio la 1000 locuitori) si, separat, numarul de biblioteci (total) la 100 000
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locuitori, iar pentru un orizont egal cu 0,8 s-au format urmatoarele grupuri: (densitatea liniilor de cale feratd pe 1000 km®
teritoriu, lungimea totald simpld a conductelor de canalizare pe 1000 km’ teritoriu, lungimea strizilor ordsenesti
modernizate pe 1000 km? teritoriu, lungimea totald simpla a retelei de distributie a apei potabile — la sfarsitul anului pe
1000 km? teritoriu), separat densitatea drumurilor publice pe 1000 km? teritoriu, (numarul de cititori inscrisi la 100000
locuitori, numarul de spectatori la cinematografe si instalatii cinematografice cu banda normala la 100000 locuitori),
(suprafata locuibila la 1000 locuitori, numarul de abonamente la televiziune la 1000 locuitori, numarul de abonamente
telefonice la sfarsitul anului la 1000 locuitori, numarul de abonamente radio la 1000 locuitori) si separat numarul de
biblioteci la 100000 locuitori.

In continuare se va utiliza clasificarea neierarhici in vederea realizirii unei impartiri a unitatilor statistice
(judetelor) pe grupuri (clustere) prin intermediul metodei centrelor mobile (,,K-mean clustering”). Au rezultat astfel trei
grupuri (clustere) avand urmdatoarea componenta:

- grupul I contine 3 judete, respectiv: Arad, Timis si Cluj;

- grupul II contine 13 judete, respectiv: Botosani, lasi, Constanta, Galati, Tulcea, Caras-Severin, Hunedoara,
Bihor, Maramures, Salaj, Brasov, Mures si Sibiu;

- grupul III contine 24 judete, respectiv: Bacdu, Neamt, Suceava, Vaslui, Briila, Buzau, Vrancea, Arges,
Cilarasi, Dambovita, Giurgiu, lalomita, Prahova, Teleorman, Dolj, Gorj, Mehedinti, Olt, Valcea, Bistrita-
Nasaud, Satu-Mare, Alba, Covasna si Harghita).

Asa cum se poate observa si din dendograma unitatilor statistice (judetelor). Figura 4, pentru un orizont de

grupare egal cu 40000, cele trei grupuri rezultate coincid cu cele trei grupuri obtinute in urma aplicarii metodei clasificarii
neierarhice.

3. Analiza statistica a serviciilor de sinitate in profil teritorial

Printre indicatorii ce masoara direct nivelul de trai al populatiei se numard si cei de sanitate. In perspectiva
integrarii Romaniei in Uniunea Europeana se are in vedere asigurarea populatiei cu un numar aproximativ egal de medici
la 100000 de locuitori in profil teritorial pentru a realiza o dezvoltare echilibratd si a elimina actualele discrepante
existente intre judetele tarii

Au fost analizate astfel o serie de servicii de sanatate destinate populatiei in profil teritorial la nivelul Romaniei,
utilizand diverse metode statistice cum ar fi: metoda analizei factoriale unidimensionale, ce va fi aplicata in cazul gruparii
simple a numarului de medici la 100000 locuitori, numarului de paturi la 100000 locuitori si a personalului mediu sanitar
la 100000 locuitori locuitori in anii 1994 si 2002, utilizand ca factor de grupare regiunea si provincia istoricd, bazata pe
ipoteza de lucru coform careia variatia acestor indicatori poate fi dependentd sau independentd de unitatile teritoriale,
calculul coeficientului de corelatie Spearman 1n vederea verificarii existentei unei legaturi intre cei trei indicatori ai
serviciilor de sanatate si utilizarea unei metode de ierarhizare multicriteriala pentru a stabili locul pe care-1 ocupa fiecare
judet al tarii in functie de acesti indicatori.

In urma aplicarii metodei analizei factoriale in cazul gruparii simple a numérului de medici la 100000 locuitori
este confirmatd ipoteza potrivit careia, atdt in anul 1994 (F, =0,7003 < F \sc4, =2,38), cat si in anul 2002

(F, =1,0298 < F 45,63, = 2,38), numarul de medici la 100000 de locuitori nu depinde de teritoriu, ci de alti factori
principali care actioneaza pe ansamblul tarii, pe judete si pe provincii istorice.
Reluand aceasta analiza si in cazul numarului de paturi si a personalului mediu sanitar la 100000 de locuitori s-a

constatat cd numarul de paturi la 100000 de locuitori depinde de gruparea judetelor pe provincii istorice Tn anul 1994
(F, =2,5605 > Fy 5,054 =2,38), In timp, ce 1in anul 2002, devine independent de aceastd grupare

(F, =1,0298 < F 5,63, = 2,38). Variatia personalului mediu sanitar la 100000 de locuitori este insd independentd de
unitatile teritoriale, respectiv provincia istoricd, atat in anul 1994 (F, =1,4931 < F 5.5, = 2,38), cat si in anul 2002
(F, =2,0101 < Fy g5.63 = 2,38). In cazul utilizarii drept criteriu de grupare a regiunilor, se constati ci, in anul 2002,
numarul de paturi la 100000 de locuitori depinde de gruparea pe regiuni a judetelor tarii
(F, =4,0853 < F 45.7.5, = 2,30), In timp ce personalul mediu sanitar la 100000 de locuitori este independent de acest
criteriu de grupare (F, = 2,0930 < F| (5.5.5, =2,30).

In vederea verificarii existentei unei relatii de dependent intre indicatorii numar de medici la 100000 de locuitori
si numar de paturi la 100000 de locuitori in anul 2002 s-a calculat coeficientul Spearman de corelatie a rangurilor

(ry =0,802), a fost testatd semnificatia acestuia cu ajutorul testului ¢ (2, =837 > 1,455 =1,96) si s-a constat ca intre

cele doud variabile existd o corelatie puternica. Repetind analiza pentru indicatorii numar de medici la 100000 de
locuitori si personal mediu sanitar la 100000 de locuitori a rezultat faptul ca si intre acestia existd o corelatie puternica,

reliefata de valoarea coeficientului Spearman (7g = 0,816) si de faptul cd aceasta este semnificativa pentru un prag de

semnificatie de 5% (¢, =8,83 > 17, =1,96). De asemenea, si variabilele numar de paturi la 100000 de locuitori si
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personal mediu sanitar la 100000 de locuitori sunt puternic corelate (g = 0,819 ), fapt confirmat si de aplicarea testului ¢,

in vederea verificarii semnificatiei coeficientului Spearman de corelatie a rangurilor (t,,q =8,93 > 1, 4530 = 1,960).

In urma rezultatelor obtinute se impune ca, pentru viitor, s se urmareasca realizarea unei distributii mai uniforme
a numarului de medici la 100000 de locuitori, a paturilor la 100000 de locuitori si a personalului mediu sanitar la 100000
de locuitor la nivel de tard si de judete In vederea asigurdrii unei mai bune stari de sandtate a populatiei si a eliminarii
discrepantelor existente dintre judete in privinta numarului de medici la 100000 de locuitori, a numarului de paturi la
100000 de locuitori si a personalului mediu sanitar la 100000 de locuitori pentru a ne putea apropia mai rapid de nivelul
atins de tarile dezvoltate ale lumii, Romania situandu-se pe unul din ultimele locuri in lume in cazul acestor indicatori.

4. Analiza serviciilor de publicitate

Publicitatea reprezintd orice forma de prezentare a unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-

profesioniste, avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii.

Piata publicitard roméneasca, cu toate ca este o piatd tanara, este una competitiva. Serviciile de publicitate in
economia de piatd a Romaniei au cunoscut o adevaratd dezvoltare in ultimii 13 ani. Piata romaneascd este o piatd
dominata inca de brandurile internationale, dar exista si numeroase branduri autohtone care isi fac din ce n ce mai mult
loc pe piata publicitara, cu foarte multe campanii de buna calitate. Concurentii de pe piata interna isi demonstreaza astfel
seriozitatea prin calitatea serviciilor pe care le presteaza.

Se poate afirma cd piata serviciilor de publicitate din Romania se apropie de standardele internationale, ca
urmare a tendintelor de crestere din acest domeniu, respectiv cresterea sumelor investite, dezvoltarea tehnologiilor
folosite, profesionalizarea personalului, sporirea calitatii serviciilor. Exista specialisti in domeniu, formati intr-un
cadru academic cu traditie $i multe campanii care pot concura oricand cu cele de peste hotare.

Doua dintre cele mai frecvente forme ale publicitatii, publicitatea prin internet si publicitatea televizata, au
aparut destul de recent, existenta lor fiind conditionatd de existenta retelei internet si respectiv a televiziunii. Astfel,
publicitatea prin internet a aparut in anii '80 si a luat o amploare din ce in ce mai mare, ajungandu-se ca astazi paginile
web sa fie pline de bannere publicitare si link-uri catre alte pagini si oferte ale marilor companii.

Publicitatea TV este cea care atrage anual cel mai mare volum din bugetele companiilor destinate publicitatii, este
consideratd cea mai eficientd metoda dar si cea mai costisitoare. Nu ne referim aici doar la costurile producerii unui spot
TV, care se stie ca sunt foarte ridicate, drumul de la o idee pana la produsul finit este lung si necesitd fonduri ce
uneori pot depasi bugetul prevazut. Televiziunile, fie ele publice sau private, se stie ca traiesc si din publicitate,
reclamele uneori atat de dese si de enervante aduc sume importante in buzunarele posturilor TV, este vorba de milioane
de dolari. Tarifele sunt calculate in functie de audienta emisiunii in timpul céreia se va difuza spotul, de durata acestuia,
de ora si de frecventa difuzarii, in tabelul ce urmeaza sunt date cu privire la cota de piatd, rate - card si veniturile din
publicitate 1n timpul emisiunilor de stiri de la principalele posturi TV pentru anul 2002.
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